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Debatoplaeqg til dialogmgde om kreative erhvetesign

De kreative erhverv har de senere ar vaeret i bligyidernational veekst og star i dag
for en stgrre andel af den globale gkonomi endygdé. Den ggede globale velstand og
udviklingen af nye informations- og kommunikaticglstologier har veeret centrale
drivkreefter for vaeksten pa erhvervsomradet.

Danmark har et godt udgangspunkt for at fa deln dibale vaekst inden for de
kreative erhvent.Vi har erhvervsmaessige styrkepositioner indennfode og mabler
samt steerke og internationalt anerkendte kompetaenden for design og arkitektur
baseret pa bl.a. brugerforstaelse, materialekebg$laktionalitet og eestetik.

Ogsa pa andre felter er vi godt med. Dansk film ihan arreekke nydt betydelig
anerkendelse i udlandet, og pa det seneste haftveh raekke internationale succeser
inden for tv og computerspil, der er hastigt volds=markeder internationalt. Desuden
vinder kreative kompetencer og metoder indpasrefteg flere danske virksomheder i
udviklingen af produkter og lgsninger.

Danmark er ligeledes hgijt placeret i div. interoiasile sammenligninger af landes
styrker inden for design og kreativitet, og vi filesves jeevnligt i internationale
livsstilsmagasiner for bl.a. vores design og akktite’ Det kan give os en fordel i den
stigende internationale konkurrence om at tiltreekkeesteringer og talenter pa det
kreative omrade.

Danmarks styrker og potentialer pa det kreative@arsomrade

De kreative erhvervs styrker og potentialer kaepdzsekke omrader nsermere beskrives
med udgangspunkt i nagletal for f.eks. omsaetnikgp@t og produktivitet. Pa andre
omrader kan de ikke afleeses i virksomhedsstatistikk her er det snarere enkelte
virksomheder eller miljger i en branche, der klaigrgodt frem for hele branchen.

Af tabel 1 fremgar en raekke nggletal for de kreavhverv i Danmark. Der er ca.

85.000 ansatte (arsvaerk) svarende til 6 pct. @fridatansatte og en arlig vaerditilvaekst
pa 49,1 mia. kr. i de kreative erhverv. Virksomhedei de kreative erhverv udger 6

pct. af det samlede antal virksomheder og stalidoover 7 pct. af den samlede danske
eksport.
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Tabel 1. Nggletal for kreative erhverv og alle ptie virksomheder, 2009

Antal Antal Omseet- Eksport Veerdi- Produktivitet

virksom- arsveerk ning (mia. kr.) tilveekst (tusinde

heder (mia. kr.) (mia. kr.)  kr./fuldtidsbesk.)
Arkitektur 1.857 5.363 6,2 0,3 3,3 608,6
Bgger og presse 3.301 22.243 35,0 1,9 12,2 547,2
Design 2.328 2.193 4,0 1.0 1,3 603,1
Film og video 1.080 1.706 4,8 0.4 1,3 770,2
Indholdsproduktion og computere 768 9.654 35,5 7,7 6,5 672,1
Kunst og kunsthandvaerk 1.527 2.467 2,4 0,6
Mode 2.415 14.831 47,3 22,6 9,8 660,0
Musik 471 1.145 3,2 0,3 0,7
Mgbler og interigr 1.098 11.389 22,4 10,4 59 520,5
Radio og TV 645 4.776 14,2 45 3,1 647,3
Reklame 2.484 8.637 14,9 1.3 5,0 584.,6
Kreative erhverv i alt 17.974 84.404 189,9 50,5 49,1 599,8
Kreative erhvervs andel af virksomheder
i alt (pct.) 6 6 7 7 7
@vrige erhverv 264.312 1.257.327 2.640,5 633,1 691,1 656,2
Virksomheder i alt 282.286 1.341.731 2.830,4 683,5 740,3 652,1

Anm.: | visse kreative brancher er der udelukkeéwlejer beskeeftiget i virksomheden. Ejere indgér segel ikke i
opggrelsen af antal fuldtidsbeskeeftigede (arsveepgjdd pa novemberbeskeeftigelse inkl. ejere emgoet 100.000
beskaeftigede i de kreative brancher (uanset arimgdst varighed). Arbejdsproduktiviteten opgjort som
veerditilveekst pr. fuldtidsbeskeeftigede bliver lavedsyis novemberbeskeeftigelse anvendes i stedet for
fuldtidsbeskeeftigede (i de kreative erhverv i al804 tusinde kr./novbesk). Opggrelsen af veerditilvasigs
arbejdsproduktivitet daekker en mindre populationvisksomheder end de gvrige indikatorer. Det skyldats
regnskabsstatistikken, som veerditilveeksten stamraerikke daekker alle erhverv. Derfor kan produkéiten for
musikogkunst og kunsthandveeiltke beregnes. Eksporten er opgjort pa grundlagahsstatistikken og indeholder
bade varer og tjenester.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af data fra Danks Statistik

Mode og mgbler er danske styrkepositioner

Betragtes nggletallene for udvalgte kreative emviEemgar det, at iseer dansk mode
har klaret sig godt. Mode har den stgrste omseetniengdt de kreative erhverv og har
fra et relativt hgijt niveau formaet at gge sin otngag fra ca. 35 mia. kr. til ca. 45 mia.

kr. i perioden 2001-2009, jf. figur 1.
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Figur 1. Udviklingen i omsaetning i udvalgte kreaterhverv i Danmark, 2001-2009
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Anm.: Danmarks Statistiks branchenomenklatur erregrichhv. 2003 og 2007. Det betyder, at det ikkenaligt at
danne tidsserier for alle kreative erhverv.
Kilde: Egne beregninger pa baggrund af data fra Danks Statistik

Betragtes udviklingen i omseetningen hos udvalgeative erhverv i forhold til alle
virksomheder i Danmark, ses det, at arkitektur egigh har klaret sig godt. Disse
brancher fylder dog betydeligt mindre i dansk gkonhend f.eks. mode og mgabler, |f.
figur 2. Det fremgar ogsa, at de kreative erhveawdplevet betydelige omsaetningsfald
som falge af den internationale krise, og at fafifehogle omrader har veeret stgrre end
i det gvrige erhvervsliv.

Figur 2. Udviklingen i omsaetning i udvalgte kreaterhverv, 2001-2009 (indekseret)

Indeks 2001=100
240

220
200 / —— Arkitektur
)/ N —#— Design

180
/ Bager og presse
160

—e— Reklame

140

= ~ —{=— Mode

120 —=— Mgbler og interigr
1007 Kreative erhverv i alt
80

= = = Ale virksomheder

60

40 T T T T T T T T
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Anm.: Danmarks Statistiks branchenomenklatur erregrichhv. 2003 og 2007. Det betyder, at det ikkenaligt at
danne tidsserier for alle de kreative erhverv.
Kilde: Egne beregninger pa baggrund af data fra Danks Statistik

Mode er et stort eksporterhverv, der henter op makddelen af sin omseetning pa
eksportmarkederne, jf. figur 3. Her er mgbel- odeliwrbranchen ogsa godt
repraesenteret, ligesom ogsa design er med. Stementémarkedsorienterede brancher
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som reklame, bgger og presse traekker i sagenseratmindre andel af sin omsaetning
pa eksportmarkederne. Det samme geelder arkitektuinkederne, der fortsat henter ca.
95 pct. af sin omseetning i Danmark.

Figur 3. Eksportens andel af den samlede omsaetAd@f,-2009
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Anm.: Danmarks Statistiks branchenomenklatur erregrichhv. 2003 og 2007. Det betyder, at det ikkenaligt at
danne tidsserier for alle kreative erhverv.
Kilde: Egne beregninger p& baggrund af data fra Danks Statistik

Nar eksporttallene for udvalgtaregrupperbetragtes, fremgar det, at mode og mgbler
er varegrupper, der udger en klar, dansk styrkéiposiDanmark er saledes den mest
specialiserede eksportar af pelsartikler i verdigesom vi er specialiserede inden for
eksport af beklaedningsartikler og mgbler, jf. figur

Figur 4. Eksportspecialisering for udvalgte varegper, 2018
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Kilde: Egne beregninger pa baggrund af data fra FNrade samt UN Statistics Division korrespondenceitab
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Flere kreative erhverv har en produktivitetsudforgr

En del af forklaringen pa, at mode klarer sig gédn findes i produktivitetstallene, jf.

figur 5. Produktiviteten i dansk mode ligger saedeer gennemsnittet for det gvrige
danske erhvervsliv. Tallene viser samtidig, at eflekreative brancher har en
produktivitet under gennemsnittet for det gvrigevervsliv.

Figur 5. Udviklingen i produktiviteten i udvalgteslative erhverv, 2003-2009
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Anm.: (Arbejds)produktiviteten er opgjort som vedidiekst pr. fuldtidsbeskeeftigede. Danmarks Statistiks
branchenomenklatur er aendret i hhv. 2003 og 2007 bBiyder, at det ikke er muligt at danne tidssefioe alle
kreative erhverv. | visse kreative brancher erutllukkende en ejer beskeeftiget i virksomhederrnEjsdgar ikke

i opggrelsen af antal arsveerk. Arbejdsproduktivitetederfor overvurderet i disse brancher.

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af data fra Danks Statistik

For sa vidt angar de mere hjemmemarkedsorienteddery som reklame, bager og
presse, skyldes forklaringen pa produktivitetsudiimgen formentlig manglende
konkurrence. Ogsa design og arkitektur har et pttinitetseftersleeb i forhold til
gennemsnittet af det gvrige erhvervsliv, selvomsealivirksomheder, ikke mindst
arkitektvirksomhederne, har mange hgjtuddannede.r Fmgbelindustriens
vedkommende skyldes det formentlig i hgjere gradarteejdersammensaetningen med
en relativ hgj andel af personer med kort uddaenels

De kreative erhverv er preeget af mange sma virkedeh

En del af produktivitetsudfordringen for de kreatierhverv kan ogsa forklares ved
virksomhedssammensaetningen, idet der er relatimgmama virksomheder i nogle af
de kreative erhverv og generelt fa store virksorehedler kan fungere som
vaekstlokomotiver.

Der er dog betydelige forskelle mellem de kreagvieverv, hvor eksempelvis mgbler
og interigr har relativt fa sma og dermed relafiiete store virksomheder i forhold til
det samlede erhvervsliv. Omvendt for design, hver @r mange enkeltmands-
virksomheder, men ingen helt store virksomhedefigtr 6.
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Figur 6. Virksomheder i de kreative erhverv forgetvirksomhedsstarrelser, 2009
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Anm.: Statistikken indeholder kun virksomheder, sloan erhvervsmaessig aktivitet over en vis starr@gtsa. 0,5
arsveerk og/eller beregnet indtjening af en vis stge). | en del mindre virksomheder er der udelokkeén ejer
beskeeftiget i virksomheden, og da ejere som redel ikdgar ikke i opggrelsen af antal fuldtidsbeskpede
(&rsveerk), er der virksomheder med 0 fuldtidsbesgeaft i figuren.
Kilde: Egne beregninger pa baggrund af data fra Danks Statistik

Det kan bemeerkes, at det ikke ngdvendigvis er prosilisk, at der er et veekstlag af
mange sma virksomheder, eller at kreative ivaerkseettriver en mindre virksomhed
ved siden af andet arbejde el. lign. Men for abskeeekst og nye arbejdspladser i starre
malestok er der behov for, at flere virksomhedemk®r ind i solide vaekstforlab,
saledes at de kan gare sig geeldende internatidtedter en udfordring for dele af de
kreative brancher.

Den nuveerende indsats for styrket vaekst i de kreatihverv

Der har gennem de seneste ar veeret et stigends fukwaekstmulighederne i de
kreative erhverv i den statslige indsats for vagkgerhvervsudvikling. Dette er bade
sket i form af en reekke generelle indsatser, f.g@lden for uddannelsesomradet med
akkrediteringen af designskolerne, initiativerltdskyttelse af immaterielle rettigheder
mv., og via mere specifikke indsatser, der statigrom de forskellige brancher og
aktgrer i de kreative erhverv.

Af specifikke indsatser kan f.eks. naevnes instngr og programmer som Center for
Kultur og Oplevelsesgkonomi, oplevelseszonerne nintte mad, mode, musik og

computerspil, Det Danske Filminstitut, Dansk Desiggnter, Dansk Arkitektur Center,

Danish Crafts, Eksportradets BornCreative-progrdfnjturstyrelsens deltagelse i

biennaler, bogmesser o.l. samt Invest in Denrfiark.

For at styrke den danske markedsfgringsindsatereurtder Fonden til Markedsfaring
af Danmark afsat midler til etablering af et korigon for design og arkitektur, hvor
virksomheder, uddannelsesinstitutioner og orgaicisat gar sammen om at skabe en
innovativ rammeforteelling og gennemfgre diverse kedsfgringsaktiviteter, der
preesenterer nutidig dansk design, mode og arkitektarudover har INDEX: bl.a.
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gennem uddelingen af verdens stgrste designpristveed til at markedsfare Danmark
som fgrende designsamfund.

Det bemaerkes, at en del af tiltagene er opstaefraidandre hensyn end alene
veekstskabelse. Film, musik og bgger er alle eksamm@ omrader, som stgttes ud fra
kulturpolitiske hensyn, men som samtidig kan havetydelige kommercielle
potentialer, nar der anleegges en veekstorientégang.

De kreative erhverv er globale vaeksterhverv

Ifalge FN’s handels- og udviklingsorganisation UNKIJS seneste tal pa omradet blev
den globale eksport af kreative varer og servicesenend fordoblet i perioden 2002-
2008 svarende til en gennemsnitligt arlig stignp#y 14,2 pct. Eksporten af kreative
services steg i perioden relativt mere end ekspatéreative varer, jf. tabel 2.

Tabel 2. Global eksport, kreative varer og servj@g02-2008

2002, mia. $| 2002, pct. af 2008, mia. $| 2008, pct. af Pct.-vis
global eksport global eksport | @endring/ar
Kreative varer og | 267,2 - 592,1 - 14,2
services, total
- Kreative varer 204,9 3,5 407,0 2,7 12,1
- Kreative services 62,2 3,8 185,1 4,8 19,9

Kilde: Creative Economy Report 2010, UNCTAD

De stgrste markeder for kreative varer findes iogar og USA. De udviklede
gkonomier — Europa, USA, Japan og Canada — s&ahtihen for mere end 75 pct. af
verdens samlede import af kreative varer i 20081 Besrste veekst i importen skal
findes i andre regioner, hvor iseer Asien skillgyr sd med en arlig veekst i importen pa
15,5 pct. i perioden 2002-2008. Ogsa i Sydamerik#fika er importen af kreative
varer steget markant, dog fra et noget lavere nivigaabel 3.

Tabel 3. Stgrste importmarkeder, kreative vare220008

Udviklede gkonomier 2002, mia. $ 2008, mia. $ Pstis eendring/ar
- Europa 93,5 184,4 12,0

- USA 68,6 90,0 4,6

- Japan 12,1 18,5 7,3

- Canada 8,2 14,7 10,2
Andre regioner

- Asien, ekskl. Japan 31,4 74,4 15,5

- Sydamerika 6,1 16,0 17,4

- Afrika 1,6 5,7 23,6

Kilde: Creative Economy Report 2010, UNCTAD

Ogsa EU fremhaever de kreative erhvervs potentidééms beskaeftigelsen voksede med
gennemsnitligt 1 pct. om aret i den europaeiske akdrsom helhed i perioden 2000-
2007, voksede den med 3,5 pct. i de kreative evifBesuden er antallet af personer
beskaeftiget kreative jobfunktionei EU steget med ca. 3 pct. arligt i perioden 2002-
2008. Antallet af kreative jobfunktioner stiger é&kun i de kreative erhverv, men ogsa
i det gvrige erhvervsliv.
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Det skal bemaerkes, at der ikke foreligger tal fen dnternationale udvikling i de
kreative erhverv efter 2008, hvor der har veerevdekst i flere regioner. Som det
fremgar af de danske eksporttal for f.eks. modenadler, tyder det dog pa, at ogsa de
kreative erhverv har veeret relativt hardt ramt &t dnternationale @konomiske
tilbageslag.

Drivkreefterne bag veeksten i de kreative erhverv

Det er dog vurderingen, at der uanset det gkonantilageslag vil veere en betydelig
veekst i de kreative erhverv de kommende ar. | matgonale undersggelser peges
seerligt pA den ggede globale velstand og udvikingé nye informations- og
kommunikationsteknologier som centrale drivkraeffterfor.

Stadig flere forbrugere verden over anvender emestiel af deres indkomst pa varer og
services, der tilbyder en merveerdi, som — ud owmktfon og kvalitet — ogsa er
kendetegnet ved en seerlig oplevelse, historie Elittitet. Denne tendens vurderes at
fortsaette, ikke mindst i de nye veekstlaide.

Samtidig har udviklingen inden for informations- kgmmunikationsteknologier (IKT)
skabt en helt ny kreativ branche, der producerghoid til forskellige medieplatforme
distribueret via digitale kanaler. Ifglge UNCTAD aetop indholdsproduktion den
hurtigst voksende af de kreative brancher.

Udviklingen inden for IKT har ogsa skabt nye foniagsmodeller bredt i de kreative

erhverv, f.eks. inden for musikbranchen, film- ggotanchen og forlagsbranchen, hvor
e-bogen, tablet-pc’ere og smartphones samt en raskkbaserede film-, video- og

musiktjenester er kommet pa markedet i de senestesdlles for disse produkter er, at
de udvikles og spredes med stor hastighed, hvilketskabt et dynamisk marked med
stort vaekstpotentiafe.

Vaekstpotentialet i de kreative erhverv skal ogss istyset af, at der er stigende
efterspgrgsel pa kreative kompetencer og metodéetibrede erhvervsliv. Mange
virksomheder anvender design- og brugerdreven mimmv som led i udviklingen og
differentieringen af deres produkter og lgsning@novationsmetoderne kan isaer
bruges til at videreudvikle eksisterende teknolggmodukter og lgsninger, tilpasse
dem brugeren og taenke dem ind i nye sammenh&nge.

Det geelder ogsa i den offentlige sektor, hvor kveahnovationsmetoder kan anvendes
til at skabe udvikling og lgse nogle af de samfuddisrdringer, som mange lande star
over for. Eksempler fra bl.a. Storbritannien og Dank har vist, hvordan design- og
brugerdreven innovation kan bruges til at forbedféentlige services inden for
sundheds- og velfeerdsomradkt.

Det stigende fokus pa kreativitet og design blavidtsomheder har ogsa skabt en
tendens til, at flere globale virksomheder Ilokakse deres design- og

udviklingsafdelinger i milijger med staerke kreatikempetencer, sakaldte "design
hubs”. Det har fart til en stigende internationahkurrence mellem lande og regioner
om at tiltreekke sadanne afdelinger i den globatagkam udenlandske investeringer og
talenter. USA, Canada og flere lande i Europa ogmmarkedsfgrer sig som "design
hubs” eller lancerer seerlige initiativer og investger inden for forskning, innovation
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og uddannelse med henblik pa at tiltreekke invesferi og skabe grobund for kreative
ivaerkseetteré?

Styrket vaekst gennem kreativitet og design

Som beskrevet ovenfor spaender virksomhederne radgike erhverv i Danmark bredt

med hensyn til omsaetning, eksportorientering, stger mv. Udfordringerne for de

enkelte brancher og virksomheder vil derfor ogsdeve. Der er dog ogsa en reekke
feelles udfordringer for de kreative erhverv, dangen grad adskiller sig fra det gvrige
erhvervslivs.

Analyser fra bl.a. Center for Kultur- og Oplevelsksnomi (CKO) peger pa, at

virksomhederne inden for de kreative erhverv badgoves af virksomheder, der er
vaekst- og forretningsorienterede, og virksomhedwr den primaere drivkraft er

kunstnerisk med mindre fokus pa forretning og veekisr peges ogsa pa, at en del
brancher inden for erhvervsomradet har udfordringeed at beskytte sine

ophavsrettigheder, ligesom forretningsmodellerne fiere brancher er i hastig

forandring, hvilket gor det sveert at tiltreekke kabtil veekst. Andre udfordringer er

f.eks. virksomhedernes starrelse, der kan geresett at bega sig internationalt, og
manglende professionalisering i form af f.eks. pssfonelle bestyrelser.

Der kan peges pa tre centrale udfordringer for@msomradet:

» Hvordan skabes flere kreative veekstvirksomheder?

* Hvordan styrkes innovationen i det gvrige erhvewwgiennem brug af kreative
kompetencer?

* Hvordan tiltreekkes og fastholdes flere udenlandskksomheder og kreative
talenter?

Flere kreative vaekstvirksomheder
En central udfordring for at realisere veekstpotdetiinden for de kreative erhverv er,
at relativt fa virksomheder kommer i solide og l@&myarende veekstforlab og
derigennem opbygger kapacitet til at konkurrererimationalt. Analyser fra bl.a. CKO
peger pa en raekke arsager hertil.

Strategi- og forretningsudvikling

Analyserne peger pa, at de kreative erhverv i gaggliad er kendetegnet ved
udfordringer inden for strategi og forretningsudwig, og at disse udfordringer ikke
kun er geeldende, mens virksomhederne er nye, mblivende gennem mange af de
kreative virksomheders levetid. Arsagen til detée knuligvis veere, at virksomheder
inden for de kreative erhverv opererer under megaaimiske vilkar pga. nye trends,
ny teknologi mv., og at forbrugerne af de kreagwvedukter og ydelser stiller krav om
konstant fornyelsé® Desuden begynder mange som selvsteendige indeonfodet
uden den ngdvendige viden om f.eks. strategi,algarkedsfaring.

Det er derfor en udfordring at styrke de forretsimgessige kompetencer bredt i de
kreative erhverv. Det geelder for kreative iveerkseettfor kreative virksomheder og de
studerende pa de kreative uddannelser.

Finansiering af veekst og udvikling
Mange danske virksomheder bredt i erhvervslivetutdiordringer med at fa adgang til
finansiering af veekst og udvikling, men flere arsalyviser, at udfordringen kan veere
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stgrre i de kreative erhveet skyldes, at det kan veere vanskeligt for baokeandre
investorer at veerdisaette de immaterielle kreatioslykter - ogsa selvom de kreative
virksomheder kan preesentere en forretningsplan roguad forretning gennem en
arreekke. Behovet for kapital kan veere seerligt eslevor kreative virksomheder, der
har en lang proces fra udgifter afholdes, til ingtieme realiseres. Det geelder f.eks. for
virksomheder inden for computerspil og film, mermsé&dor virksomheder inden for
modebranchen, der har store udleeg til design oguptmn, far produkterne afseettes 3-
6 maneder efter.

| en nyere redeggrelse fra Erhvervs- og Veekstneineit og Kulturministeriet om
computerspilbranchens adgang til risikovillig kapivurderes det, at branchen skal
blive mere investeringsmoden, bl.a. gennem etadgeaf kritisk masse i branchen, lyst
til veekst, imgdekommelse af investorkrav og udniglaf forretningsmodellet? Disse
forhold kan muligvis veere geeldende for andre deldeskreative erhverv, der ligesom
computerspilboranchen er kendetegnet ved sma vitkeder og en betydelig
uforudsigelighed i forbrugernes efterspgrgsel.

Nye forretningsmodeller og immaterielle rettigheder

De kreative erhverv er som beskrevet ovenfor oftearkeder, der konstant forandrer
sig. Og bl.a. den hastige teknologiske udviklindrager yderligere til, at det kan veere
en udfordring for mange kreative virksomheder ablkere forretningsmodeller, der
sikrer en relativ stabil og forudsigelig forretnir@enne risikoprofil kan ogsa gare det
vanskeligt at tiltreekke investorer.

Dertil kommer, at den teknologiske udvikling oggstnde internationale konkurrence
har eendret produktions-, distributions- og saldgswiéne for mange kreative produkter
og lgsninger, bl.a. inden for musik, film og congmspil. F.eks. er det blevet
vanskeligere at undga kopiering og beskytte imnglterrettigheder og derfor vigtigt

tidligt i produktudviklingen at beskytte og handreslisse.

Den digitale teknologi abner dog ogsa mulighederdbselv mindre virksomheder kan
ggre sig geeldende internationalt. Global distrdouter ikke leengere ngdvendigvis
forbundet med vaesentlige omkostninger, hvilket .bleetyder, at de kreative
virksomheder kan malrette produkter og servicemébet snaevre forbrugersegmenter,
og at det i mindre grad er logistikken og i hgjgrad international forankring og
markedsfgring af de kreative produkter, der blafgparende for succes.

Diskussionsspgrgsmal:

Hvordan realiseres potentialet i de kreative vaafgstbg mange mindrs
virksomheder, og hvordan kan der skabes endnu fleeative vaekst-
virksomheder, der kan konkurrere internationalt?

A7

Styrket innovation gennem brug af kreative kompesen det gvrige erhvervsliv

Der har gennem de senere ar veeret et betydeligsfo& de kreative erhvervs, herunder
designs, betydning for veekst og udvikling i detdereerhvervsliv. F.eks. kan seerlige
metoder inden for designdreven innovation brugega&i nye mader at inddrage og
involvere brugerne i innovationsprocessen, sadatetifaerdige produkt mere preecist
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rammer brugerens behov. Designdreven innovatiorkregtive kompetencer i mere
bred forstand kan ogsa bidrage til at udvikle ngeeadelsesmuligheder for allerede
eksisterende produkter, herunder nye services.

Kreative kompetencer kan ligeledes bidrage tiliiéentiere produkter og tjenester fra
konkurrenterne pa markedet, f.eks. ved at produiter brugeren en saerlig oplevelse,
der gar ud over produktets umiddelbare funktiomriaed produktet kan opna en hgjere
pris. Kreative kompetencer har vist sig ogsa ankuruges inden for organisations- og
ledelsesudvikling, ligesom markedsfagring og PR brulgreative kompetencer til at

skabe seerlige oplevelser for malgrupperne.

Der foreligger ikke statistik for antallet af daeskirksomheder, der anvender kreative
kompetencer til innovation, ligesom der ikke foggker undersggelser, der preecist viser,
hvilken gkonomisk veerdi designdreven innovation kogative kompetencer har for
virksomhederne. En reekke undersggelser indikergr db der er en sammenhaeng
mellem virksomhedernes brug af kreative kompetenogr deres innovation og
produktivitet, samt at en stor del af dansk erhsirvanvender design og oplevelser
som del af deres forretningsudviklify.

En styrket synergi mellem erhvervslivet og de kxeatvirksomheder har ikke kun

potentiale til at styrke innovationen i dansk ervgév, men udger ogsa et stort
markedspotentiale for de kreative virksomheder, fdemar at levere vaerdiskabende
ydelser til det gvrige erhvervsliv. Det kreever da@., at de kreative virksomheder
forstar virksomhedernes behov og kan synliggaréngesn ved anvendelsen af kreative
kompetencer.

Diskussionsspgrgsmal:

Hvordan kan kreative kompetencer i endnu hgjerd gidrage til innovation og
veerdiskabelse i det gvrige erhvervsliv?

Tiltreekning og fastholdelse af udenlandske virksed@r og kreative talenter

Den ggede globale efterspgrgsel pa kreative predukidger ikke kun et
eksportpotentiale for danske virksomheder. Detartslig en mulighed for at tiltraekke
udenlandske talenter og virksomheder, der sggerstaacke kreative miljger, hvor de
f.eks. kan finde uddannelse og forskning i verdEssle, medarbejdere med seerlige
kompetencer eller steerke samarbejdspartnere bdauadé virksomheder.

Tiltraekning af talent og investeringer til Danman saledes have positiv betydning
for veekst og beskeeftigelse i de kreative erhvervtisggdende brancher. Steerke
udenlandske kompetencer kan herudover tilfare vidéndanske virksomheder,
uddannelser og forskningsinstitutioner og bidralgestksten.

Bl.a. pa baggrund af en steerk tradition inden fsigh og arkitektur har Danmark gode
forudseetninger for at tiltreekke talent og investgeir pa omradet. Senest har bl.a. starre
kinesiske virksomheder vist interesse for at pladevesteringer i Danmark pga. vores
seerlige kompetencer inden for design. Danmark odpellavn er dog i direkte
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konkurrence med byer som Stockholm, Berlin og Andsten, nar de udenlandske
virksomheder sgger et sted at placere deres ewskpagilviklingsaktiviteter.

Diskussionsspgrgsmal:

Hvordan kan Danmark positionere sig i den inteoratie konkurrence om gt
tiltraekke talent og investeringer pa det kreatingdade?




13/13

! Se bilag A for en nsermere definition og afgraensmihde kreative erhverv i Danmark.

2 Global Creativity Index 2011Global Design Watch 2010agasinerndlonocleog Wallpaperhar

flere gange de seneste ar fremhaevet Danmark ognikalbme.

% Eksportspecialiseringerne beregnes som en vanpgsuandel af den samlede danske vareeksport sat i
forhold til varegruppens andel af den samlede k@@t inden for landene i OECD+BRIKS. En veerdi
over 100 betegner en eksportstyrke. F.eks. begueeerdi p& 200, at varegruppens andel af dansk
eksport er to gange stgrre end samme varegruppesafden samlede eksport i OECD+BRIKS.
Procenterne angiver stgrrelsen af branchernes gkdpchold til den samlede danske vareekspont, de
havde en vaerdi pa ca. 550 mia. kr. i 2010.

“ Se bilag B for en liste med initiativer rettet meiter med relevans for det kreative erhvervsomrade

® Data fra UNCTAD er ikke sammenlignelige med dataDanmark, da UNCTAD anvender en anden
afgreensning af de kreative erhverv. UNCTAD afgrackesmative varer og services til fglgende grupper:
Heritage(art crafts goods, other personal, cultural amdeational servicesarts (visual arts goods,
performing arts goodsinedia(publishing goods, audiovisual goods, audiovisual related services) og
functional creationgdesign goods, new media goods, advertising datereservices, architecture and
related services, research and development sergieesonal, cultural and recreational services).

® European Competitiveness Report 20BQropean Commission. Se odsgidlocking the potential of
cultural and creative industrie010, European Commissidaurope 2020 Flagship Initiative -
Innovation Union 2010, European Commission. Ogsa EU afgraensereddive erhverv pa lidt anden vis
end UNCTAD og Danmark. EU’s afgreensnilublishing activities, Programming and broadcasting
activities,computer programming, consultancy and related #@iy architectural and engineering
activities and related technical consultanagvertising specialised design activitigghotographic
activities translation and interpretation activitiesreative, arts and entertainment activities.

" Analyse af dansk handel og investeringer med BROK2, Udenrigsministeriet, Erhvervs- og
Veaekstministeriet og Uddannelsesministerigiderstanding China’s Growing Love for LuxuB011,
Mckinsey&Company.

8 Creative Economy Repo010, UNCTAD.

° Global entertainment and media outlook: 2011-20Rfital forecast and trend2011, PwC.

% Design as a driver for user-centred innovati@09; European Commission.

1 Servicedesign — vejen til enkle lasning¥10, Erhvervs- og Byggestyrelsen. Se Britishigres
Councils hjemmesideww.designcouncil.org.ufor projektetDesign Bugs Out

2 Mapping of international design policies and stigits for leading design schools and research
institutions 2011, Quartz+Co for Erhvervs- og Byggestyrelsen.

13 Unlocking the potential of cultural and creativelirstries 2010, European Commission;
Behovsanalyse: Kreative erhverv i Danmark 2011 dgj del I, Center for Kultur- og
Oplevelsesgkonomi (del Il under udgivelse).

14 Tiltreekning af kapital og optimering af afsaetningsigheder for spilproduktion2011, Erhvervs- og
Veekstministeriet og Kulturministeriet.

15 \vaekst via oplevelse2011, Erhvervsstyrelsen og Center for Kultur-Gugjevelsesgkonombanske
virksomheders brug af desige011, FORA for Erhvervs- og Byggestyrelseremtidens designpolitik —
vaekst og mulighede2012, DI m.fl.




