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Forord

| en globaliseret verden ma et lille land som Darknteele tiden arbejde for at have de bedste ram-
mevilkar, hvis vi skal klare os i konkurrencen metiandet. Det gaelder ogsa inden for turismen.
Ikke fordi danske turismevirksomheder ellers flythebejdspladser til udlandet, men fordi der ellers
ikke kommer udenlandske turister til de danskelletderiehuse og campingpladser.

Turisterne bidrager ikke kun til omsaetningen hasaktioner, overnatnings- og transportvirksom-
hederne, men ogsd mange andre steder — lige fradmten i Sgndervig til meerkevarebutikkerne
pa Straget. Turisterne bidrager til, at vi kan havgodt udbud af fx restauranter. Det geelder ikke
kun langs de danske kyster. Turister star salenlesrf stor del af omsaetningen pa danske restau-
ranter med Michelin-stjener. Samtidig skaber tugsromseetning i en reekke erhverv, der er under-
leverandgrer til turismevirksomheder — lige fra d\aerkeren, der vedligeholder feriehuset til store
renholdningsvirksomheder, der servicerer hotellenedstaden.

Turisme skaber saledes vaekst, omsaetning og beg&lsdti mange erhverv i hele landet, og der er
derfor god grund til at skabe konkurrencedygtidkarifor dansk turisme.

| foraret 2010 udarbejdede et tveerministerielt Ughem tvaergaende analyse af rammevilkarene for
dansk turisme. Regeringen har bl.a. pa den baggaged en raekke initiativer for at forbedre ram-
mevilkarene. Det geelder bl.a. fornyelsen af Visitbark, som er blevet mere forretningsoriente-
ret og fokuseret pa international markedsfaring. flev endvidere som led i viderefgrelsen af ind-
satsen for en offensiv global markedsfgring af Darkvafsat yderligere 31 mio. kr. til turismeom-
radet i 2011-2012.

Derudover blev det med Finanslovsaftalen for 20&4litet at styrke danske hotellers konkurren-
ceevne over for konkurrenter i nabolandene vedyateshvervets mulighed for at fradrage moms-
udgiften pa overnatninger, der afholdes i erhveeesisig sammenhaeng, fra 25 til 50 pct. Samtidig
blev det gjort mere attraktivt at udleje sit sommuer ved at forhgje bundfradraget til 20.000 kr. for
sommerhusejere, der udlejer via et udlejningsburBadelig blev det besluttet at etablere et viden-
center for kystturisme for at styrke rammerne foravation og vaekst inden for dansk kystturisme.

Turismeerhvervene star imidlertid fortsat over éor reekke udfordringer, der skal adresseres, hvis
turismen ogsa fremover skal bidrage til vaekst ogkaadtigelse i Danmark. Danmark har saledes
tabt markedsandele, nar det gaelder udenlandsletemirvilket bl.a. kan tilskrives det hgje danske
prisniveau. Der er derfor behov for at udnytte gh#iderne for at styrke effektiviteten og kvaliteten
af vores turismeprodukter og fokusere markedsferirgf Danmark som rejsemal.

Derfor har jeg udarbejdet dette udspil for veekstismen, som skal bidrage til at styrke veekstmu-
lighederne i turismen. Udspillet er blevet til pgggrund af en reekke mader, jeg havde med turis-
meerhvervet i begyndelsen af 2011.

Ui Mihehser

Brian Mikkelsen
@konomi- og erhvervsminister



Indledning — Fornyelse og veaekst i dansk turisme

Turismen bidrager vaesentligt til den danske sanggkdnomi, herunder ikke mindst til udvikling
og beskeaeftigelse i yderomraderne, jf. figur 1. Bamlede omseetning og valutaindtjening i dansk
turisme udgjorde i 2008 henholdsvis 75,4 mia. kr20,2 mia. kr., og turismen udgjorde knap 3,2
pct. af BNP.Samtidig gav turismen i 2008 arbejde til over 100.@uldtidsbeskaeftigede. Omkring
40 pct. af turismens omseetning er eksportindtadfggendenlandske turister pa ferie eller forret-
ningsrejse i Danmark, og dansk turisme udger dedrkgct. af den danske ekspbrt.

Figur 1: Turisternes samlede forbrug som andeletfshmlede udbud af varer og tjenesteydelser
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Turismen har imidlertid haft nogle sveere ar, og @garnationale konkurrence om turisterne er
blevet hardere. Danmark har saledes tabt markedanfibrhold til de gvrige europaeiske lande, jf.

figur 2. Dette fald skyldes hovedsageligt et faltetop tyske og svenske overnatninger i provinsen,
mens vi har set en relativt paen udvikling i oveniraerne i hovedstadsomradet.

! Tal i afsnittet er inkl. afledte effekter og ea frapporten Turismens @konomiske betydning i Dakr2a08, Visit-
Denmark.



Figur 2: Udviklingen i udenlandske overnatningédanmark og Europa, indeks 100=2000
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En stor del af udviklingen kan forklares med enkeeldfordringer, som dansk turisme star over-
for. Vi skal have taget hand om disse udfordringers der skal skabes vaekst i dansk turisme. Ud-
fordringerne er beskrevet i boks 1.

Boks 1. Hovedudfordringerne for dansk turisme

Det danske pris- og omkostningsniveau er hgijt

En seerlig udfordring for dansk turismes konkurrewce er det hgje prisniveau. Danmark kan
selvfglgelig ikke konkurrere pa pris med nye, bilidestinationer i fx @steuropa. Men ser man pa
to af de lande, vi normalt konkurrerer med ogagltker turister fra, nemlig Sverige og Tyskland,
sa er Danmark blevet relativt dyrere i det senésie Det danske prisniveau har saledes beveeget
sig fra at ligge ca. 30 pct. over EU-gennemsnitie€d99 til at veere naesten 45 pct. hgjere end gen-
nemsnittet i 2009.

Produktivitetsudviklingen i turismeerhvervet er \vegde

Siden midten af 90’erne er produktiviteten i Dankn@esuden vokset vaesentlig langsommere end
i de gvrige OECD-lande. Det geelder ikke mindstysé&steomradet, hvor man ikke i samme grad
som i andre erhverv er blevet bedre til at skabelvpe. arbejdstime. Hoteller, restauranter og for-
lystelser har saledes haft en negativ udviklingodpiktiviteten fra 1990 til 2007, mens béade indu-
stri og serviceerhverv generelt har oplevet en stigging gennem hele perioden.

De traditionelle turistmalgrupper fraveelger Danmark

Danmark henter en meget stor andel af den uderartdssmeomseetning fra bl.a. bagrnefamilier
pa vores neermarkeder. Omkring to tredjedele afudiemlandske turismeomsaetning stammer séle-
des fra Tyskland, Norge og Sverige. Med billigerdjger og aendrede rejsemgnstre konkurrerer
Danmark imidlertid nu med nye destinationer, soradien, Bulgarien og Tyrkiet om kunderne.



Hvis vi fortsat vil have vaekst og beskeeftigelsarismen i hele landet og overkomme udfordrin-
gerne for dansk turisme, sa skal turismeerhveigesbm alle andre erhverv have gode rammer til
at skabe den forngdne veekst.

For at haeve produktiviteten og overkomme udforddimgned prisniveauet, s ma vi sikre, dels at
der kommer mere innovation i dansk turisme, deldeater en god og fleksibel regulering af dansk
turisme, og dels at dansk turisme bliver markedsfeer for de rette betalingsdygtige malgrupper i

udlandet. Regeringen har allerede gjort meget & denrade. Senest er turisterhvervenes konkur-
rencevilkar styrket i forbindelse med FinanslovenZ011 bl.a. via starre fradrag for moms pa ho-
telydelser og forhgjelse af bundfradrag ved udhgraf sommerhuse til 20.000 kroner.

Produktiviteten i erhvervet kan ogsa heeves viaette investeringer. For at sikre dette skal erhver-
vet have adgang til solid og troveerdig viden, den kaere til hjeelp i forbindelse med de enkelte

virksomheders strategiske beslutninger. Velfundeiden er saledes en forudsaetning for, at landets
turismeaktgrer kan foretage de rette investeringer.

Hvis vi skal tiltraekke nye udenlandske malgrupparskal det ogsa veere let at komme til Danmark.
Derfor er vi ngdt til at se pa, hvordan vi kan lg&d flyruter til Danmark. Men der kommer ingen
turister, hvis Danmark ikke er kendt ude i verd@g.vi kan fx blive mere kendte via gget koordine-
ring af de forskellige indsatser ude i verden -osisamspil mellem den internationale kulturind-
sats, Eksportradets og VisitDenmarks internationzekedsfaringsindsats.

Pa baggrund af disse overvejelser samt dialog mmésihrteerhvervet bestar udspillet samlet af 12
konkrete initiativer, som skal forbedre rammevitkde for dansk turisme for derved at bidrage til
skabelsen af gget veekst. Disse er fordelt pa felsaisomrader:

» Steerkt kendskab til Danmark

* Bedre adgang til Danmark

* @getinnovation i turismen

* Velfunderet viden

* Fleksibel regulering af turismen

Indsatsomraderne og de konkrete forslag er skitségair 3.



Figur 3. Indsatsomrader og initiativer




Indsatsomrade 1 — Steerkt kendskab til Danmark

For at kunne tiltreekke flere udenlandske turisteDanmark er det en afggrende forudseetning, at
der skabes et stgrre kendskab til Danmark.

Fra statens side bruges der hvert ar omkring 136 kni pa markedsfgringen af Danmark som rej-
semal i regi af VisitDenmark. Denne indsats hafotimal at gge kendskabet til Danmark og derved
tiltraekke flere turister til landet. Markedsfarimgénansieres af bade offentlige og private midler.
Samtidig er VisitDenmark med Lov om VisitDenmarlewdt mere kommercielt orienteret, har faet
et entydigt fokus pa international marlkedsfarirgy ltar faet ansvaret for koordineringen af alle
offentligt stattede markedsfaringstiltag med etdridod mere end 250.000 kr. Det skal sikre en
bedre udnyttelse af de midler, der bruges pa iatemal markedsfaring.

Derudover har regeringen med Handlingsplan fornsife global markedsfgring af Danmark 2011-
2012 afsat 210 mio. kr. til markedsfaring af Dankndavoraf 32 mio. kr. er specielt malrettet til-
treekning af flere turister.

Pa en reekke omrader kan vi dog gare endnu meg faye kendskabet til Danmark.

= Tiltreekning af flere konferencer til Danmark

= Markedsfgring af Danmark som et gr@nt naturrejsemal
= Styrket samspil mellem kulturlivet og turismefremme
= Styrket koordination mellem eksport- og turismefreen

Initiativ 1: Tiltreekning af flere konferencer til D anmark
Erhvervsturister har i gennemsnit et hgjere dg
forbrug end andre turister. Samtidig kan stg
kongresser have strategisk betydning for da
erhvervsturisme, da de kan virke som gjenab
for deltagerne. Landets starste kongresbyer e
den baggrund gaet sammen og har skabt mark|
faringskonsortiet MeetDenmark, som arbejd
malrettet med at udvikle og vinde bud pa inter
tionale kongresser. Fonden til Markedsfaring
Danmark under @konomi- og Erhvervsminister
har stattet oprettelsen og driften af MeetDenm
med 5 mio. kr. i perioden 2009-2011.

MeetDenmark er organiseret som et markedsfgringsktiom, hvor offentlige og private aktgrer
er gaet sammen om at markedsfare Danmark som lsafegtination. Regeringen er opmaerksom
pa de positive resultater, som konsortiet har skatitl nu, og har derfor med den nye Handlings-
plan for offensiv global markedsfaring af Danmaiket) Fonden til Markedsfgring af Danmark
mulighed for at fortseette statten efter 2011.



. Initiativ 2: Markedsfgring af Danmark som

- etgrent naturrejsemal

~+ 70 pct. af alle turister naevner naturoplevelser
' som et vaesentligt rejsemotiv for at holde ferie i
Danmark. For at skabe ny veekst inden for iseer
kystturismen, skal markedsfgringen af Dan-
~ mark, som et grgnt naturrejsemal, styrkes.

Derfor har @konomi- og Erhvervsministeriet

, igangsat et projekt, der skal sikre et styrket
samarbejde mellem VisitDenmark og Natursty-
relsen, saledes at dansk natur anvendes mere
aktivt i markedsfgringen af Danmark.

@konomi- og Erhvervsministeriet har bevilliget

1 mio. kr. til projektet, og man vil i projektet
ogsa se pa mulighederne for at inddrage en bre-
dere kreds af aktgrer i arbejdet med en sam-
menhaengende promovering af Danmark som
naturrejsemal.

Initiativet skal pa sigt statte op om markedsfa-
® W ringen af Danmark som gr@n turistdestination,

B som det bl.a. sker i regi af Handlingsplan for
offensiv markedsfgring af Danmark 2011-2012.

Initiativ 3: Styrket samspil mellem kulturlivet og turismefremme

Der laves farst et idekatalog om mulighederne fatyrke samspillet mellem de offentligt stattede
kulturinstitutioner og turismeindsatsen og dereftelgds en samarbejdsaftale mellem VisitDen-
mark og Kulturministeriet. Aftalen skal sikre etdew bedre samarbejde mellem VisitDenmarks
promovering af Danmark som turistland og Kulturretariets internationale opgaver samt Kultur-
ministeriets arbejde med at skabe gode oplevetsdslfa. udenlandske turister, der besgger danske
kulturtilbud.

Initiativ 4: Styrket koordinationen mellem eksport- og turismefremme

Der indgas en samarbejdsaftale mellem VisitDennmaykJdenrigsministeriet. Samarbejdsaftalen
skal sikre et endnu bedre samspil mellem VisitDeks@g Udenrigsministeriets arbejde med at
promovere Danmark i udlandet. Det kan fx ske védnan bruger relevante statsbesgg som en an-
ledning til at promovere Danmark som turistlandereat der pa udvalgte markeder indgas et teettere
samarbejde, sdledes at ambassaderne kan bidragattbearbejde lokale rejsearrangarer.



Indsatsomrade 2 — Bedre adgang til Danmark

Et helt grundliggende rammevilkar for turismen a&r,udenlandske turister har nem og hurtig ad-
gang til Danmark. Hvis det er sveert at komme tidiet, kan vi heller ikke forvente, at turisterne

tager hertil, selvom de gerne ville.

Der er allerede gode muligheder for at fa adganDanmark. Vi har en meget smidig og effektiv

visumadministration, og med Kagbenhavns Lufthavnwian lufthavn i international klasse. Ogsa

Billund Lufthavn har oplevet veekst i antal passageq ruter.

Pa en raekke omrader kan der dog gares endnu miexeshyrke turisternes adgang til Danmark.

Turisternes adgang til Danmark skal styrkes ved:

= Tiltreekning af yderligere flyruter
= Bedre formidling af reglerne for turistvisum

Initiativ 5: Tiltreekning af yderligere flyruter

Ruteudviklingsfonden Global Connected har til formidtiltraekke nye flyruter til Danmark og fast-
holde eksisterende. Konsortiet er et samarbejdéemeélVonderful Copenhagen, Copenhagen Ca-
pacity, VisitDenmark, Kgbenhavns Lufthavne, Billuhdfthavn, Region Hovedstaden, Region
Sjeelland, Region Syddanmark og en raekke privaterakt

VisitDenmark og Fonden til Markedsfgring af Danmarkder @konomi- og Erhvervsministeriet
har samlet bidraget med i alt 28 mio. kr. til GIbB@nnected. De statslige midler er gremeerket til
finansieringen af markedsfgringsindsatsen af ptejek

Regeringen er opmaerksom pa de positive resultder,Global Connected har skabt, og har derfor
med den nye Handlingsplan for offensiv global mesfgring af Danmark 2011-2012 givet Fonden
til Markedsfaring af Danmark mulighed for at fortseestgtten til konsortiets arbejde.




Initiativ 6: Bedre formidling af reglerne for turis tvisum

En reekke tiltag og en mere effektiv administratédrildelingen af visum har gennem de senere ar
gjort det hurtigere og simplere for udleendige atifum i forbindelse med turistbesgg i Danmark.
Danmark har imidlertid ifalge turisterhvervet stagia visse markeder et ry for at veere sveert
tilgeengeligt pga. af visumadministrationen. Aleggtet kan bidrage til, at nogle turister veelger at
rejse til en anden destination end Danmark.

Det skal derfor tydeligt kommunikeres til relevanégsearranggrer og virksomheder, at det er en-
kelt og hurtigt at fa visum til Danmark, hvis maskeé udger en risiko for illegal immigration eller
forstyrrelse af den offentlige orden, og ikke svarend til de gvrige Schengen-lande. VisitDen-
mark, Udenrigsministeriet, Udleendingeservice, @konroog Erhvervsministeriet og turismeer-
hvervet vil derfor i feellesskab udarbejde relevaateriale om adgangen til Danmark og distribuere
dette samt formidle budskabet til relevante aktpéeudvalgte markeder i forbindelse med den al-
mindelige markedsfgring af Danmark.
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Indsatsomrade 3 — @get innovation i turismen

| Danmark har vi et relativt hgijt prisniveau. Dartekisme skal imidlertid ikke konkurrere pa pri-
sen, men pa produkter af hgj kvalitet. Det skajaie dels for at kunne tiltreekke turister, deld ska
der arbejdes for, at der skabes produkter, derskalges til hgjere priser — for dermed at gge om-
saetningen fra de turister, der allerede kommé&anmark.

Vi har de senere ar set gode eksempler pd, at kgtegnog innovation kan bidrage til at styrke
veerditilveeksten i turismen, fx via samtaenkningeavedrnatningstilbud og oplevelser.

Med de rette rammer for innovation skal de danakisrheprodukter blive endnu bedre i fremtiden.

= Kuvalitetslgft i kystturismen
= Madoplevelser af hgj kvalitet langs de danske kyste
= Mindre affald pa de danske strande

Initiativ 7: Kvalitetslgft i kystturismen

Knap 4 mio. udenlandske turister holder hvert éeflangs kysterne, hvilket er med til at gare kyst

turismen til den ferieform, som har starst gkondnhistydning for dansk turisme malt i antal over-

natninger og omsaetning. Saledes bidrager kystteristih jobskabelse og omsaetning i hele landet
generelt og langs kysterne i seerdeleshed.

De senere ar har dansk kystturisme dog tabt terfeenold til andre destinationer. Samtidig er dele
af kystturismens fysiske rammer nedslidte, og dangfer planer og organisering til at give vores
kystdestinationer det lgft, der kan bringe dematie pa vaekstsporet.

Kystturismen er karakteriseret af mange sma aktdearhar vanskeligt ved at skabe det momen-
tum, der er ngdvendigt for at vende udviklingeno@kmi- og Erhvervsministeriet og Realdania
afseetter derfor midler til projekter, der kan bgkdil et kvalitetslgft i kystturismen. Midlerneak
bl.a. ga til bedre bygget miljg, innovation og katencelgft for at skabe ny veekst i kystturismen.
Formalet er saledes at bidrage til et kvalitetsbaftdermed starre international konkurrencedygtig-
hed i den kystnaere turisme.

Initiativ 8: Madoplevelser af hgj kvalitet langs dedanske kyster

En turist, som besgger Toscana, Provence ellenéenastor europaeisk turisme- og gastronomide-
stination, preesenteres i de fleste tilfeelde fortilgeengelig og appetitlig information om de gode

lokale ravarer og produkter. Det er bade med titatke kendskabet til disse fgdevarer, som turi-
sterne ofte bringer med sig hjem eller kaber hjereftexfalgende, og til at hgjne kvaliteten af selve
opholdet.

Kgbenhavn har haft succes med at markere sig patdatationale landkort som gourmetdestinati-

on, isaer via det store internationale fokus paarglisk mad. Der er imidlertid ogsa gode mulighe-
der for at fa gourmetoplevelser i andre dele aflédn
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For at tiltreekke turister med et hgjere dggnforltiligl.a. de danske kyster skal det derfor gares
klart for potentielle udenlandske turister, at dgsa er gode madoplevelser at fa langs de danske
kyster.

@konomi- og Erhvervsministeriet har gennem FondeMarkedsfgring af Danmark afsat i alt 12
mio. kr. til Food Organisation of Denmark (FOODD®D vil bl.a. bidrage til at give madkulturen
langs de danske kyster et lgft. Det vil bl.a. skeen raekke projekter, der dels kan tiltreekke gget
opmaerksomhed om dansk mad, og dels tjene somatispifor andre, der gnsker at hgjne madkul-
turen i forbindelse med turisternes besgg i Danmark

Initiativ 9: Mindre affald pa de danske strande

Hvis vi fortsat skal kunne tiltreekke mange geestetet danske feriehuse, er det en forudseaetning, at
der kan tilbydes paene og rene strande. Der errdeefwov for, at der tages hand om problemerne
med henkastet affald pa de danske strande.

Derfor har regeringen afsat 1 mio. kr. til et pkbjesom skal gennemfgres af organisationen Hold
Danmark Rent. Projektet har til formal at styrken dggnne turisme i Danmark ved bl.a. at skabe
opmaerksomhed omkring problemerne med henkastdt affastrandene og i naturen. Derudover
vil der i projektet blive gennemfart aktivitetegra har til formal at eendre turisternes adfaerd,-sale
des at de tager affaldet med sig eller kommer éet affaldsspand, frem for at smide det pa stran-
den og i naturen.

Hold Danmark Rent vil gennemfgre projektet i saragi® med en raekke relevante aktgrer inden
for dansk turisme.

12



Indsatsomrade 4 — Velfunderet viden

Danmark har som naevnt oplevet et betydeligt faldtallet af udenlandske overnatninger. Dette er
en tendens, der seerligt har ramt kystturismen adpdske yderomrader.

En grundlzeggende forudseetning for at turismeerletéw@n tage hand om denne udfordring er, at
der skabes mere viden om turisternes gnsker ogrbEhcstarre viden er ngdvendig for, at turisme-
aktgrerne kan foretage de rette investeringeredemdvendige for at sikre veekst i turismen frem-
adrettet.

Der eksisterer allerede en raekke aktgrer, der egkessig med forskning og viden inden for tu-
rismen — fx VisitDenmark, CRT pa Bornholm og de slanuniversiteter. Videnniveauet er saledes
generelt set hgjt i Danmark. Der er imidlertid bfaget saerligt fokus pa kystturismen og de mulig-
heder for veekst, der eksisterer inden for denneféem.

= Videncenter for kystturisme i Hvide Sande
— Bedre turismestatistik og effektmaling af markedsigen

Initiativ 10: Videncenter for kystturisme

Kystturismen er den ferieform, der har starst gkoisk betydning for Danmark malt i antal over-
natninger og omsaetning. Og det er samtidig heDaatmark har mistet mange udenlandske over-
natninger. Derfor har regeringen afsat i alt 13.r&iotil et nyt nationalt videncenter for kysttsme

i Hvide Sande, der skal styrke rammerne for innowabg viden om nye vaekstmuligheder inden
for kystturisme.

Videncenteret skal bl.a. bidrage til, at kystturessma aktgrer og virksomheder samt de veerdikeeder
og destinationer, som virksomhederne indgar i,tkaffe vigtige strategiske beslutninger pa et kva-
lificeret grundlag. Derfor vil centeret bl.a. sleillaretage falgende opgaver:

— Skabelse af viden og datagrundlag, som kan gikesamheder og andre relevante kommu-
nale, regionale og nationale turismeaktgrer mvréguundlag for fx investeringer i mar-
kedsfaring og produktudvikling inden for kystturism Det kunne fx veere data om salg,
kundetilfredshed eller turisternes behov og gnsker.

= Gennemfgrelse af udviklingsprojekter og forundeesssy, der pa udvalgte omrader skaber
sammenhaeng mellem nye kundebehov, mere effektikedsiaring og produkter af en hgj
kvalitet.

= Etablering af netveerk af virksomheder og gvrigestaeaktgrer.

@konomi- og Erhvervsministeriet vil etablere ceatarsamarbejde med en reekke regioner samt

Ringkebing-Skjern Kommune, saledes at der sikresmsenhaeng med @vrige initiativer inden for
turismen.
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Initiativ 11: Bedre turismestatistik og effektmaling af markedsfaringen

Danmarks Statistik har nedsat et kontaktudvalgdasmestatistik for at gge dialogen med bruger-
ne af turismestatistikken. Udvalget vil dragfte ogleere kvaliteten, dokumentation for og formid-
ling af turismestatistikken samt generelle udvigplaner inden for turismestatistikken.

Derudover vil VisitDenmark fremover lsegge yde
ligere veegt pa at male effekterne af markedsfgai
gen. Gennem dybdegaende malinger af enk
kampagner vil det blive undersggt, hvor man
turister markedsfgringen pavirker, hvor man
turister markedsfgringen bidrager til at fa til Da
mark, samt hvilke aktiviteter og virkemidler der
seerlig grad har medvirket hertil.

Den ggede indsats bestar i, at VisitDenmark g
nemfgrer flere og starre malinger af kampagne
med udgangspunkt i metoder, der er afprgvet i
dre brancher. Malingerne giver samtidig en vidg&.
om, hvordan kampagnerne virker p4 modtage
og hvem de i seerlig grad appellerer til. Den @ge
effektmaling gennemfgres for bedre at kunne :
rette investeringerne i markedsfgring til de om /A

der, hvor effekten er starst, og hvor man far mga k.-\k\t""
for pengene. L
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Indsatsomrade 5 — Bedre regulering for turismeerhvevet

Regeringen arbejder malrettet for at skabe godeneritkar for dansk erhvervsliv. Regeringen har

blandt andet saenket selskabsskatten, seenket sgattham sidst tjente krone, forbedret konkurslov-
givningen, taget en lang raekke initiativer for afflere i uddannelse og skabt bedre rammer for in-
novation i virksomheder. Disse reformer er ogs@ain for turisterhvervet. Samtidig har regerin-

gen arbejdet for at forbedre nogle af de mere §gkeirammer for de danske turismeerhverv.

Med den tvaerministerielle rapport om turismens rawitkar fra marts 2010, er der lavet en grun-
dig analyse af vilkarene for at drive turistvirksoma i Danmark. Det har dannet grundlag for en
reekke forbedringer.

Et centralt rammevilkar for udviklingen af turisme®anmark er den offentlige regulering. Der er
en raekke gode grunde til, at turismen i et vistamgfskal reguleres — fx har vi i de danske kystlini
er en helt unik naturperle, som vi skal beskytteyagne om.

= Mere fleksibel og kvalificeret planlsegning for tmeudvikling

Initiativ 12: Mere fleksibel og kvalificeret ..
planlaegning for turismeudvikling ,%
Folketinget har i maj 2011 vedtaget en a&end;.
planlov, der bl.a. giver 29 kommuner nye m™ il
ligheder for planleegning i kystnaerhedszon e s
herunder ogsa pa turistomradet. Derudover oy
et dialogforum i regi af Miljgministeriet udarfs
bejdet en afrapportering om muligheder ¢
begraensninger til, hvordan planleegninger
sammenhaeng med turistpolitiske overvejels ST
kan skabe et solidt grundlag for udviklingen P
dansk turisme. Dialogforums arbejde falg =
op af fortsat dialog og udvikling af redskab: g o s
til brug for kommunernes planlaegning fc : '
turismeudvikling i kommuneplan 2013. Afi—
rapporteringen forventes offentliggjort i juri
2011 pa Naturstyrelsens hjemmeside.

15



Indsatsomrade 1: Steerkt kendskab til Danmark

Initiativ 1: Tiltreekning af flere konferencer tildbmark

Initiativ 2: Markedsfaring af Danmark som et graaturrejsemal
Initiativ 3: Styrket samspil mellem kulturlivet dgrismefremme
Initiativ 4: Styrket koordination mellem eksporgg turismefremme

Indsatsomrade 2: God adgang til Danmark
Initiativ 5: Tiltreekning af yderligere flyruter
Initiativ 6: Bedre formidling af reglerne for tutigsum

Indsatsomrade 3: @get innovation i turismen

Initiativ 7: Kvalitetslgaft i kystturismen

Initiativ 8: Madoplevelser af hgj kvalitet langs danske kyster
Initiativ 9: Mindre affald pa de danske strande

Indsatsomrade 4: Velfunderet viden
Initiativ 10: Videncenter for kystturisme i Hvideade
Initiativ 11: Bedre turismestatistik og effektmajiaf markedsfaringen

Indsatsomrade 5: Bedre regulering for turismeerhvevet
Initiativ 12: Mere fleksibel og kvalificeret plantgeing for turismeudvikling

16



